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Finano estd interesada en
tendencias, sino en lograr
una linea atemporal, de corte
minimalista y urbano, facil
de usar. Es lo que propone
para la nueva estacién.

PASARE

Disefiadores y marcas locales confeccionan

el panorama de la moda parala temporada. Se
aproxima un Otofio-Invierno de color, texturas
e inspiracion peruanos.

POR Rebeca Vaisman

a ultima LIFWeek revelé
algunas de las nuevas co-
lecciones locales para la
temporada, y Peri Moda
tomo la posta. Disefiado-
res y marcas peruanas
preparan sus propuestas
paralos meses que se aveci il per-

INSPIRACION

La cultura y geografia locales suelen ser fuen-
tes que enriquecen el disefio peruano actual. E1
puntode partida de la mds reciente coleccién de
Sitka Semsch, por ejemplo, estd en la graficae
iconografia precolombinas. Semsch disefié sus
propias telas para consolidar mds su concepto,
proc do textura y color. Por su lado, Escu-

siguen fluidez, estructura o ambigiiedad; paletas
de colores que desafian el mito del invierno gris;

1 y técnicas tradicionales como fuente
de inspiracién son parte de la oferta del disefio
peruano para el Otofio/Invierno 2016.

do -la marca creada por Chiara y Giuliana
Machiavello- no solo busca su inspiracién en
téenicas y estéticas nacionales, sino que el tra-
bajo responsable con comunidades artesanas
es parte central de su propuesta. Para la nueva



[Elmovimiento de Sitka
Semsch. Blusasy faldas
vaporosas, pero de
cintura acentuada, con
versatilidad de accesorios
como los de gamuza,

que también estilizaen
collares.

temporada, Escudo continta su investigacién
del algoddn pima y de la alpaca, dejando que el
material cuente una historia.

A pesar de que las tendencias aparecen
una tras otra es innegable que estilos y looks
del pasado encuentran una manera de rein-
terpretarse en el presente. Sergio Ddvila
se deja tocar por el jazz de los afios veinte,
momento del renacimiento de Harlem. Cl
ramente influenciado por su vida y experien-
cias en Nueva York, el disefiador peruano
apuesta por un estilo elegante, con telas de al-
godén y patrones vistosos, para su nueva co-
leccién masculina. Ana Maria Guiulfo, en
cambio, se inclina por otra década: los afios
setenta. Sus nuevas piezas derivan de sus
conocidos grificos y también admiten una
influencia musical: la de los Rolling Stones.
Lo evidencian sus pantalones acampanados
y palazzos, solapas anchas y blusas con lazos.
Por su lado, el disefiador Omar Valladolid
retrocede ain mds en el tiempo: hall6 inspi-
racidn en el siglo XVIII, en el romanticismo y
en el luto victoriano, con una silueta estruc:
turada, chaquetas largas con cola, ademds de
cuellos y mangas rigidas. Como en sus cole
ciones anteriores, el disefiador hurga en sus

propios procesos y emociones, y en una esté-
tica muy perso:

COLOR

Sitka Semsch propone una serie de combi-
naciones: gris charcoal con magenta, marrén
con turquesa, y negro con rojo tomate. “Los
elegi porgue derivan de tonos muy util;
dos en nuestra cultura y siento que funcio-
nan muy bien en los estampados”, explica
la disefiadora. Ademas, ha usado tul en tono
nude con bordados a mano, para matizar los
estampados con una transparencia que tenga
textura. Andrea Llosa, por el contrario, ha
decidido explorar a profundidad dos colores,
el azul y el verde, que serdn su foco esta tem-
porada. Desde el verde botella hasta el tur-
quesa, “lo interesante es cémo combinarlos
para que funcionen, mezclando tonos cdli-
dos y frios”, precisa la disefiadora. Incorpo!
toques de color en camello, marrén y fucsia,
para romper y vil rla propuesta. El di.
fiador José Francisco Ramos también se
concentra en pocos colores, sélidos, que tie-
nen relacién con terapias de sanacién (que
son también parte de su vida): blanco y negro
se encuentran con tonos tierra, y con otros
mds intensos como el magenta y el mostaza.
El resultado: piezas limpias, con cardcter, al-
tamente combinables.

Alessandra Petersen deja que su for-
macién en pintura dicte su mirada sobre el
color. Procura que haya cdlidos, neutros y
frios: para la temporada de invierno apuesta
por rosa, lacre, verde olivo, pasteles y grises.




ALE PETERSEN
PROPONE
TERCIOPELO,
PLUSH, PELOS,
UN TEJIDO MUY
LABORIOSO
COMBINADO
CON LALEVEDAD
DE LA GASA
TRANSPARENTE Y
LA SEDA.

Andrea Llosa
explora el look
‘monocromdtico.
Otra novedad:
su trabajo en
denim.

“Busco combinaciones que no sean predeci-
bles”, asegura Petersen. Asi{, un verde nedn
rompe con la armonia, y el dorado marca un
paso de luz sobre las piezas. De hecho, su ma-
nejo del color en una propuesta llena de tex-
tura ha sido uno de los mayores aciertos de su
nueva coleccién y de su propuesta en general.

MATERIALES Y TEXTURA

Mencionamos las texturas de Petersen. Para
el Otofio-Invierno propone terciopelo, plush,
pelos, un tejido muy laborioso combinado
con la levedad de la gasa transparente y la
seda. También algodén orgénico tefido a
mano, baby alpaca e incluso denim. El resul-
tado es un lenguaje muy rico y sensorial, que
invita a cerrar los ojos y tocar la prenda para
entenderla. Otra propuesta interesante en
cuanto a trabajo con el material es Escudo:

la marca ha ido evolucionando en acabados
y texturas, explorando las posibilidades del
telar, el tejido y el bordado. Su intencién es
usar los materiales crudos en disefios con-
tempordneos.

El Cléset de mi Hermana, de Ursulay
Maria José Bertello, ha cambiado la dind-
mica de la marca: en lugar de colecciones por
temporadas, ECH ofrece una coleccién per-
manente que se renueva todos los meses con
nuevos modelos, a partir de unabase sélidade
piezas que pueden variar en largos, colores y
detalles. Sobre el material, para los proximos
meses usard jersey de algodon en su color na-
tural o tefiido a mano, drill y denim, tejidos,
algoddn orgdnico y chambray. Y en cuanto a
la propuesta masculina, Sergio Ddvila hace lo
propio con lanillas vintage combinadas con
telas algodén pima y baby alpaca.

SILUETA
Fina propone una actitud relajada, préctica
y urbana. Con detalles minimos y superficies
simples, la marca entrega blusas holgadas
que se acomodan a pantalones de corte rec-
to, que se pueden estructurar bajo chaguetas
o fluir bajo tejido. Otra es la silueta de Noe
Bernacelli, quien explora la feminidad con
una inspiracién tribal “y una actitud mucho
mads arriesgada y sensual”, precisa el propio
disefiador. Revela que esta coleccién ha pa-
sado por un largo proceso de investigacion
de materiales y nuevas técnicas de costura
y acabado: a su delicado trabajo de transpa-
rencias y bordado a mano, Bernacelli agrega
neopreno y materiales sintéticos, fibras que
abrazan el cuerpo con sinuosidad y volumen.
Omar Valladolid fue el ganador del Premio
Barrington a la mejor coleccién de sastreria
de LIFWeek 2016. La suya es una propuesta
arriesgada de moda masculina, que no teme
aprovechar cierta estética femenina (en las
mangas acampanadas y en la forma de sus ca-
pas-vestido), y que consigue balancearse en
la ambigiiedad de género. En consecuencia,
sus prendas funcionan tanto para hombres
como para mujeres, y no pierden su interés.
En esa misma linea de investigacidn estd José
Francisco Ramos. “Hace mucho tiempo dise-
fio para el ser humano, no tengo presente un
solo género”, afirma. Su desfile en LIFWeek
lo demostrd, ya que las mismas piezas mode-
ladas por hombres fueron llevadas por muje-
res, estilizadas de distinta manera. Algunas
constantes: hombros y cuellos curvos, nada de
bolsillos (salvo una tinica prenda) ni capuchas
uotros detalles. No solo apuesta por unasilue-
ta sin género demarcado, sino también por la
versatilidad de sus piezas.

PRENDA DE TEMPORADA

Andrea Llosa se decanta por un look monocro-
matico, combinando tonos y texturas para ob-
tener un resultado interesante. Para los hom-
bres, Sergio Ddvila resalta pantalones muy
sueltos con tops mas entallados, y recomienda
el sport blazer en telas cldsicas con mezclas de
baby alpaca y lanillas finas. Para José Fran-
cisco Ramos, los abrigos son los items de la
estacion y los que dan un espiritu confortable
y sport chic al look. Para Giuliana Machiavello,
de Escudo, el chal es la prenda por excelencia
de la temporada: “te lo pones encima de cual-
quier look y te hace ver automédticamente més
cool”, asegura la disefiadora.

Ana Maria Guiulfo elige, en cambio, pan-
talones acampanados, abrigos con prints oto-
fiales, faldas en A y chaquetas de baby alpaca
y raso sublimado como los infaltables en los
cldsets de invierno. Finalmente, las noveda-
des de ECH incluyen piezas més de tenden-

\' v
m‘.{é‘




§ g
g g
] ]
2 8
8 g
£ £

Gargantilla
de doble
alturaen

Metric.

Cmx

N

PSS S
-b=r e

Foto: Mauricio Gil.

cia, como harems de viscosa y jersey, indis-
pensables enterizos, chalecos de estilo blazer
y kimonos estampados en algodén peruano,
con ligera influencia étnica.

ACCESORIOS

Decia Charles Eames que los detalles no son
detalles, sino que son el disefio. En ese senti-
do, un panorama de la moda local no podria
estar completo sin incluir propuestas de ac-

lebrando el material también estd Pais Tex-
til, marca de Cumpi Camayoc, empresa de
Martay Sandra Castafieda que se dedica al
desarrollo de productos artesanales peruanos,
en colaboracién con grupos de artesanos que
utilizan técnicas tradicionales de manufactu-
ra (como telar de cinturay de pedal). La marca
tiene hermosos y coloridos sobres, clutches y
estuches.

Una propuesta interesante en acceso-

’ .
Pais Texl'.ll, marca de cesorios, rubro que permite explotar la crea- rios es la de Metric, de Micaela Gdlvez.
Curnpi Camayoc, empresa tiv‘idad, yenel que se hac‘e{z'presenles el Lrt[x- La »lem»porada trae piezas en cordones con
bajo manual, la reivindicacién de la artesania  aplicaciones en metal, bronce, madera y co-

de Martay Sandra y una exploracién del material. bre. Geométricas, con volumen, oversized.

a Stﬂﬁ : Cotto, marca de Angelique Mumentha- Son piezas que hacen una declaracién. Eso

C eda que se dedica ler, tiene sombreros de lana de ovejay pelode  mismo sucede con Vacide Erda: la artista
al desarrollo de productos conejo, carteras en cuero y cinturones (nueva explora desde hace afios las posibilidades del
al incorporacién). Todas las piezas son hechasa fieltro, tanto en su préctica pléstica como en
artesanales peruanos, E mano, bajo un proceso de manufacturajustoy  sudisefio de accesorios. Lo suyo es el wereable
n-abaJa con g‘rupos de § una estrecha relacion con los artesanos. Z’Que- art. Su nueva coleccidn extrae iconografia de

e - remos hacerle honor al material, que tenfauna  huacos de distintas culturas precolombinas y

artesanos que utilizan 2 vida antes”, dice Mumenthaler. Lo hacen con  la convierte en carteras, collares y brazaletes
técnicas tradicionales de 5 piezas d}A{ables,‘gLros contemporane‘os de r!}o- q!Ae sonmas b}en es(.:ulvtums en ﬁeluo ycuero:
E delos cldsicos, simples y elegantes. Se avecina  piezas figurativas, distintas, arriesgadas. Arte

manufactura.

una linea de productos en cuero vegano. Ce-

que se lleva sobre el cuerpo. &



